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La réputation des 1000 premiers jours de vie n'est plus & faire et son importance est
scientifiquement démontrée depuis de nombreuses années. Comment les débuts de
vie, de la conception de I'enfant a ses deux ans, peuvent-ils avoir une incidence sur
toute la suite 2 Comment le développement est influencé par les contacts avec les
parents, I'alimentation, I'environnement extérieur ¢ Quels nutriments pour quelles
périodes de vie 2

Nous nous intéressons aussi a la période de grossesse et d'allaitement, cruciale aussi
bien pour le bébé que pour la maman. Quels sont les changements métaboliques et
hormonaux qui se mettent en place et comment y répondre au mieux par
I'alimentation et I'activité physique 2 Quels sont les écueils & anticiper ¢

Science, reglementation, opportunités de marché, ingrédients, fournisseurs,
innovations, nous avons décrypté pour vous les subtilités de ces périodes charnieres.
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A propos de NutriMarketing

NutriMarketing est une agence spécialisée dans la nutrition, I'alimentation, I'innovation. A
l'aff0t des tendances, des émergences et des signaux faibles, nous avons une vision
prospective du futur & court et long termes. Notre objectif : proposer des nourritures toujours
délicieuses, mais plus saines et plus justes pour la planéte terre et pour les humains.

Notre éthique 2 Faire de la Nutrition durable, gourmande, désirable.

Notre objectif : mieux orienter nos actions en faveur d'avenirs éthiques et choisis.

Notre but 2 Créer de I'enthousiasme et faire du sens.

Comment 2 Gréce d notre grande curiosité et notre expertise en innovation et nutrition.

Pour plus d’informations, contactez NufriMarketing
01 47 6306 37
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